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 مقدمه  .1

ها  های نوین اطلاعاتی و ارتباطی، تحولات اساسی در زندگی انسانهای اخیر از طریق گسترش روز افزون تکنولوژی در سال

های سیاسی، فرهنگی، اجتماعی و دینی به وجود آمده است. پیامد این امر به وجود آمدن انواعی از ارتباطات و  اعم از جنبه

نوین پدیده  تعاملات  الخصوص  و  است. ظهور فضای مجازی  عنوان مهمانسانی  به  اینترنت  ارتباطات،  ی  فناوری  ترین شاخص 

زندگی مردم و مخصوصاً جوانان را تحت تاثیر فراوانی قرار داده است. اهمیت اینترنت در چنین موقعیتی این است که با فراهم  

ای را به سازی و سرگرم کنندهولتی نیز خارج است، فضای هویتآوردن یک ارتباط خصوصی و شخصی که از کنترل مراجع د

های  های رسانههای جمعی و مجازی کنونی بدون داشتن محدودیت(. در واقع رسانه1395وجود آورده است )قاسمی و همکاران؛  

ها و  هویت واقعی خود، اندیشهآورند که آزادانه و حتی در حد کتمان  نوشتاری واقعی، این امکان را برای بیشتر افراد فراهم می

های دیگری تبدیل شود و به  احساسات مورد پسند خویش را به دیگری منتقل کرده و در مقابل به جایگاهی برای بازتاب اندیشه

 (.1391ها مبادرت ورزد )موسوی، ها و غنای احساسات خود فارغ از مثبت یا منفی بودن آن ترمیم اندیشه

شان از جمله توانایی تاثیرگذاری بر تحولات اجتماعی و هم به دلیل تاثیر  خاطر محتوا و ماهیتهای جمعی هم به  رسانه

ترین متغیرهای مورد سنجش در جوامع امروزی هستند. گستردگی، دسترسی  های فرهنگی و دینی، از مهمشان در حوزهانفجاری 

توان از هویت فرهنگی، ملی و دینی جوامع داشته که میهای  های جمعی، پیامدهای متفاوتی را در حوزه آسان و سرعت رسانه 

شود ها مخابره میهای که از سوی این دسته از رسانههای تاثیرگذار آن نام برد. شاید بتوان گفت پیامدینی به عنوان یکی از حوزه

(.  1392انه و همکاران؛  سبب اغتشاش و آشفتگی و بحران هویت و مخصوصا بحران هویت دینی در جوامع مختلف گشته است )یگ

شود، بر طبق همین گفته، نظر به اینکه هویت ویژگی یا کیفیتی است که سبب شناسایی و متمایز شدن کسی از دیگران می

(. به  1397های متفاوتی قابل بررسی و گفتگو است )احمدیان،  ی جدایی بخشی است که در حوزهتمایز و تفکیک، شناسنامه

ها در دوره نوجوانی است. هویت نوجوان در این دوره علاوه بر تنیدگی با تقویت ای از همانندسازیه عبارت دیگر هویت مجموع 

های جمعی نیز بیش از پیش از رفتارها و  های برون خانوادگی، تحت تاثیر رسانهمشی گرفتن از محیطهای محیطی و خطکننده

(. این در  1394کند )سعدی پور،  های بحران هویتی را فراهم مینهگیرد  و زمیهای رایج در بیرون از خانواده نشئت مینگرش

های خرد و قومی، محلی و دینی  های ارتباطی را در چارچوب تضعیف هویتهای جمعی و فناوریای رسانهحالی است که عده

ل فرهنگی و هویتی و همچنین گری بر هویت جمعی موجب تحمیها از راه سلطه کنند. به اعتقاد این اندیشمندان رسانه ارزیابی می

 (. 1392شوند )میرمحمدی، ها به هویتی واحد میهای متکثر و تقلیل آناز خودبیگانگی، تشدید و بهم ریختگی هویت



 

ای از   های هویتی متضمن مجموعه باشد همچون دیگر گونه هویت دینی نیز  که خود یکی از اقسام گوناگون هویت می

ای دیگر  ای را با هم در مقابل عدهای است که عدهارزشی، عاطفی، رفتاری و مناسکی نهادینه شده  های اعتقادی، نمادی، ویژگی

ترین وجوه اهمیت هویتی دینی در جامعه ما پیوستگی آن با هویت ملی است. در کشور ما به دلیل  سازد. یکی از مهممتحد می

ناپذیر  تر هویت ملی به شکلی تفکیکملی قرار دارد. به بیان دقیق جایگاه فرانهادی دین، هویت دینی در جایگاهی برتر از هویت  

 (.  1391شود )شرف الدین، در شعاع هویت دینی تعریف می

ها و جوامع دینی از جمله ایران، نقش دین در زندگی فردی و اجتماعی  توان گفت، در فرهنگبا نگاه به آنچه گذشت می

اهمیت و کارکردهای دین به عنوان یکی از عوامل مهم جلوگیری از آسیب ها بخصوص در  بسیار پررنگ است، همچنین تکیه بر  

از فضای مجازی دارند، ضروری می را  بیشترین مصرف  امروزه  اینترنتنوجوانان و جوانان که  کاربران  و فضای مجازی،    باشد. 

، با قرار گرفتن در این فضا و سپری کردن زمان  دهند بخصوص جوانان و نوجوانان که بیشترین کابران در این عرصه را تشکیل می

گیرند. امروزه  زیادی در این فضا بطور عینی از فضای واقعی زندگی اجتماعی جدا شده و بیشترین تاثیرات را از فضای مجازی می

جازی افراد  بخشی به فرزندان هستیم و با گسترش روز افزون فضای مبرخلاف گذشته شاهد کمرنگ شدن نقش خانواده در هویت

های اجتماعی  هایی در فضای مجازی و شبکهها و گروهکنند. همچنین با بوجود آمدن کانالهویت خود را در این فضا جستجو می

ها را جوانان و نوجوانان تشکیل کنند و بیشترین اعضای این گروه ها و کانالکه با اهداف مشخص و یا نامشخصی فعالیت می

باشد  یابی قرار دارند و یا اینکه آنچنان که باید هویتشان درونی نشده است و دارای تزلزل مینین هویتدهند که بیشتر در سمی

های جمعی، بویژه ماهواره و اینترنت کند. امروزه به سبب گسترش دامنه تاثیر رسانه پرداختن به این مقوله را دارای اهمیت می

فناوری سایر  اطلاعات و  جامعه  رسانی،  اطلاع  کشورهای خاصی  های  یا  و  به کشور  منحصر  و  است  کرده  پیدا  جهانی  بعدی  ی 

باشد، جامعه ما نیز همچون دیگر جوامع در معرض تغییر و دگرگونی قرار گرفته است و آثار و پیامدهای آن را نیز تجربه می نمی

 کند. 

،  2016ایران در سال   ن اینترنت، تعداد کاربراInternet world statesبر طبق آخرین آمار منتشر شده از وب سایت  

است. همچنین بر طبق گزارش سالانه مرکز توسعه   های گذشته بسیار افزایش یافتهباشد، که نسبت به سالنفر می  56700000

سال   در  اکترونیکی  ایران 1400تجارت  در  اینترنت  نفوذ  ضریب   ، 

ایران رادرصد رشد داشته است.    13درصد رسیده که نسبت به سال قبل،  127.2به    با توجه به این امر که بیشتر جمعیت 

ریزان آموزان، مدیران، برنامهباشند( تشکیل میدهند و این دانشآموز میی بسیاری زیادی از آنها دانشنوجوانان و جوانان )که عده



 

دهد. در این  امعه به ما میها و عقاید آنها، نمایی از وضعیت آینده جمطالعه نگرش باشند،ی فردای جامعه ایران میوگرداننده

دهند  می  آموزان کاربر، در فضای مجازی، هویت دینی خود را چگونه بروزمطالعه حاضر این است که ببینیم دانش راستا هدف از

باید گفت با توجه به اینکه   همچنین  .گذاردآموزان و ابعاد آن در فضای مجازی اثر میو اینکه چه عواملی بر هویت دینی دانش

آموزان رو به گسترش است، پژوهش در زمینه فضای مجازی، ما  در میان دانش  جامعه ما، استفاده از فضای مجازی بخصوص  در

 کند.  ها، معایب و مزایای آن یاری میهای مختلف و قابلیتجنبه  را در شناخت

باشند(  آموز میزیادی از آنها دانشی بسیاری  با توجه به این امر که بیشتر جمعیت ایران را نوجوانان و جوانان )که عده

ها و عقاید  مطالعه نگرش باشند، ی فردای جامعه ایران میریزان وگردانندهآموزان، مدیران، برنامهتشکیل می دهند و این دانش

آموزان کاربر، در  دانشمطالعه حاضر این است که ببینیم   دهد. در این راستا هدف ازآنها، نمایی از وضعیت آینده جامعه به ما می

آموزان و ابعاد آن در فضای  دهند و اینکه چه عواملی بر هویت دینی دانشمی فضای مجازی، هویت دینی خود را چگونه بروز

آموزان  در میان دانش باید گفت با توجه به اینکه در جامعه ما، استفاده از فضای مجازی بخصوص همچنین  .گذاردمجازی اثر می

ها، معایب و مزایای آن یاری های مختلف و قابلیتجنبه  ش است، پژوهش در زمینه فضای مجازی، ما را در شناخترو به گستر

آموزان مقطع متوسطه دوم شهرستان زابل پرداخته  لذا نوشتار حاضر به بررسی تاثیر فضای مجازی بر هویت دینی دانش  کند.می

 را نمایان سازد. طه  راباست تا ابعاد و زوایای گوناگونی از این 
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( سنجری   و  عنوان  1400موسوی  با  پژوهشی  بر هویت دینی بررسی نقش شبکه"(  تاثیر آن  های اجتماعی و 

ها نشان داد بین مدت زمان عضویت، میزان استفاده و میزان مشارکت و واقعی دانستن محتویات انجام دادند. یافته  "دانشجویان

های اجتماعی  دهد شبکههای اجتماعی تلفن همراه و هویت دینی دانشجویان رابطه معناداری وجود دارد. نتایج نشان میشبکه 

افزا لذا  دارد  تاثیر  با محتوا و مطالب شبکه ای جوانان و خانوادهیش سواد رسانهبر هویت دینی دانشجویان  های  ها در برخورد 

بررسی میزان تأثیر فضای مجازی بر باورها و اعتقادات "( نیز در تحقیقی با عنوان  1399اجتماعی ضروری است. رفیعی راد )

های اجتماعی مجازی در فرایند  شبکه  انجام داده است. بر اساس نتایج حاصل از این پژوهش   "های اجتماعیکاربران شبکه

های مجازی رابطه معکوس و بین واقعی تلقی کردن  ارتباطات تأثیرگذار بوده و بین مدت زمان عضویت و میزان استفاده از شبکه 



 

ی  ( در پژوهش1397های مذکور و هویت دینی کاربران رابطه مثبتی وجود دارد. اسماعیلی و علیجان نوده پشنگی )محتوای شبکه 

بررسی   یافتهمی  "تاثیر فضای مجازی بر هویت ملی و دینی دانشجویان شهر گناباد"به  میپردازد.  نشان  که  ها  دهند 

استفاده از فضاهای مجازی با هویت دینی و ملی ارتباط معناداری دارد، این ارتباط از نوع مستقیم و معکوس است. این ارتباط  

دهد که بین ساعات استفاده از فضای مجازی و هویت  های تحقیق نشان مییافتهتر است. همچنین  در بحث هویت دینی قوی

ارتباط معناداری وجود دارد. فضای مجازی؛ فرصت ها و "( با عنوان  1395نتایج تحقیق قاسمی و همکاران )  ملی و دینی 

رنگ کردن سنت های  و کم  حاکی از این است که فضای مجازی با کم اهمیت  "چالشهای هویت دینی در بین جوانان ایرانی 

دینی و مولفه های آن، موجبات بحران هویت دینی جوانان ایرانی را فراهم کرده اند. تجزیه و تحلیل داده آشکار ساخت که بین  

استفاده از فضای مجازی و هویت دینی رابطه معکوس وجود دارد، یعنی هر چقدر که وسعت حضور در فضای مجازی زیاد باشد،  

ایرانی تضعیف میبه همان میز و همکاران)ان هم هویت دینی جوانان  راستا مسعودنیا  این  نیز در  1395شود. در  بررسی "( 

به نتایجی مشابه تحقیق بالا دست یافتند.    "ی مصرف اینترنتی و هویت دینی در بین دانشجویان دانشگاه اصفهانرابطه

ای معکوس ی پاسخگویان، رابطهصرف اینترنتی و هویت دینی همهنتایج پژوهش مسعودنیا و همکاران نشانگر این بود که بین م

 شوند. وجود دارد و با بالا رفتن میزان مصرف اینترنت، مولفه های دینی کاهش پیدا کرده و تضعیف می

نقش شبکه اجتماعی اینستاگرام در بازتولید فرهنگ دینی "( پژوهشی با عنوان  2020جعفری، علیپور و هاشمی )

ها حاکی از آن است که شبکه اجتماعی اینستاگرام تأثیر بسزایی در بازتولید فرهنگ  یافتهانجام دادند.    "نان ایرانیدر بین جوا

توان ادعا کرد که هر چه افراد در شبکه اجتماعی اینستاگرام دینی در بین جوانان ایرانی دارد. در واقع بر اساس گیدنز و تایلر می

اشند و این فعالیت بازتاب بیشتری داشته باشد، سهم بیشتری در تولید معنا دارند و در نتیجه فعال و مشارکت بیشتری داشته ب

( 2018گیرند. چیت ساز  و حسینی مقدم )شود. به احتمال زیاد تحت تأثیر این جو بازتابی قرار میفرهنگ دینی آنها بیشتر می

با    "طالعات دین و فضای مجازیدینداری و فضای مجازی: فراتحلیلی بر م"ای با عنوان  مطالعه انجام دادند. این مقاله 

بندی و تبیین پردازد. برآیند این پژوهش، جدای از طبقه بررسی مطالعات قبلی به تأثیر فضای مجازی بر دینداری در ایران می

تر باعث  مذهبی قویجایگاه دینداری در ایران، نشان دادن تأثیر فضای مجازی بر دینداری و هویت دینی است. داشتن هویت  

نشان می ایجاد شود. همچنین  پورنوگرافی  در  و درگیر شدن  مانند جستجو  آنلاین کمتری  نادرست  رفتارهای  دهنده  شود که 

آوری اطلاعات و غیره است که  استفاده از فضای مجازی برای مقاصد تفریحی در مقایسه با استفاده از آن برای ارتباط یا جمع 



 

سرنوشت  "ای با عنوان  ( در مطالعه2015)  4دو براویس و شاپیرو  تری داشته باشند.، هویت دینی ضعیفشود کاربرانباعث می

اعتقاد دارند طی مهروموم های اخیر، در فرایند جهانی شدن و توسعه وسایل ارتباطی نوین باعث ایجاد    "عصر جدید دیجیتال

اد وسیعی شده است. گسترش روز افزون وسایل ارتباطی و سرعت  تغییرات شگرفی در چگونگی برقراری ارتباطات انسانی در ابع

اثرگذاری متقابل   المللی از سوی دیگر موجب شتاب  افکار عمومی بین  از یک سوی و تاثیر پذیری  انتقال اطلاعات  چشمگیر 

گر را متاثر نمایند و  فرهنگ ها شده است. این تاثیر متقابل موجب شده تا هر اتفاق یا رخدادی در یک نقطه از جهان، وقایع دی

 در این میان هویت های دینی نیز در خطر زوال و تضعیف قرار گرفته اند. 

عنوان  2010)  5تیوسنر  تحت  ای  مقاله  در  نویسان (  وبلاگ  میان  متنی  بینا  بازی  دینی:  هویت  »تصویرپردازی 

اعفی نسبت به جستجوی مطالب به دنبال نشان دادن این مطلب است که در سالهای اخیر علاقه مض  مسیحی پست مدرن«

دینی در رسانه های اجتماعی آنلاین مانند وبلاگها، فضا های اشتراک گذاری فایل مانند یوتیوب و شبکه های اجتماعی مانند  

در این مقاله نویسنده می خواهد نشان دهد که چگونه وبلاگ نویسان در مورد هویت دینی به مذاکره    . فیس بوک دیده می شود

ند. از نظر او وبلاگ نویسی بیشتر به فضایی برای سخنرانی مذهبی تبدیل شده است. او معتقد است طراحی صفحات  می پرداز

شخصی وب، استفاده از طرح های رنگی و تصاویر و قالب های جذاب باعث شده که وبلاگ نویسان ابزاری برای ساخت هویت 

بیابند. زیباشناسانه  سبک  به  )  6شانگ   دینی  همکاران  عنوان  0092و  با  اند  داده  انجام  تحقیقی  نیز  و (  اینترنت  »شاهراه 

که در آن موضوع دین آنلاین را در دو منطقه بررسی    اجتماعات دینی فضاهای نقشه برداری و رقابت در دین آنلاین«

دیگری در سازمان   کرده اند. یک ناحیه که از لحاظ ارتباطات و رسانه های جدید مورد بررسی کمتری قرار گرفته بود و منطقه

های مسیحی پروتستان سنگاپور که یکی از بیشترین ضریب های نفوذ اینترنت در جهان و همچنین بیشترین مؤمنان وابسته به 

همه ادیان جهان را در خود دارد. آنها در این بررسی ابتدا به این بحث پرداختند که چگونه فن آوری های آنلاین برای اجتماعات  

جدید و متنوعی می سازند. سپس به نقش رهبران دینی پرداخته و سرانجام نشان دادند که چگونه کلیسا از قابلیت دینی راه های  

های چندرسانه ای اینترنت برای جمع آوری اشکال مختلف نقشه و داده استفاده می کند تا فضاهای مقدس را گسترش داده و  

 . شیوه های جدیدی از ارتباطات اجتماعی را ایجاد کند

 
4 . Dubravace, and Shapiro 
5 . Teusner 
6 . Cheong 



 

ترین عوامل ها و فضای مجازی در عصر کنونی از مهمتوان گفت که از یک سو رسانه با بررسی پیشینه تجربی تحقیق می

های جوامع بشری  شوند و از سوی دیگر مساله هویت و هویت دینی از مهم ترین مسائل و پدیدهتاثیر گذار تغییرات محسوب می

جانبه شمار می تاثیرگذاری دو  لذا  برای هر جامعهبهروند.  روی همدیگر  بر  عوامل  این  فرهنگی، سیاسی،  ای در حوزهی  های 

ماند که هم پیامدهای مثبت و هم پیامدهای منفی را در بر خواهد  آموزشی، اجتماعی و غیره  مانند یک شمشیر دو لبه می

ا تحقیقی در همین زمینه به عمل آورد  داشت. به همین دلیل ضرورت مطالعه و بررسی این پدیده؛ پژوهشگر را ترغیب نموده ت

 ها و نهادهای فرهنگی و اجتماعی مربوطه قرار گیرد.و نتایج آن در اختیار سازمان

 

 چارچوب مفهومی  .3

 هویت  -3-1

باشد، مشتق شده است )گنجی و همکاران، ای عربی و از ضمیر مفرد مذکر )هو( که به معنی او میاز نظر لغوی هویت واژه

به )125:  1389 نیز  ریشه لاتین هویت   .)idem( و  معنای شباهت  به   )identidemبر می تداوم  و  تکرار  معنای  به  گردد  ( 

(. در لغتنامه دهخدا هویت، تشخص معنا شده و در فرهنگ آکسفورد هویت به معنای چیستی و کیستی افراد  1999،  7)اهُگن

ت شیء یا شخص که مشتمل بر صفات جوهری او باشد، تعریف  معنی شده است. در فرهنگ عمید نیز هویت به معنای حقیق

 شده است. 

فقط به عنوان   1950اصطلاح هویت تاریخ مرتبط کوتاهی نیز در حوزه علوم اجتماعی دارد، به این معنا که هویت در دهه  

بودن و حس شناساندن خود شناسی واژه هویت به معنای چه کسی  اصطلاحی متداول در علوم اجتماعی کاربرد داشت. در جامعه

و گنجی و   1388، کند )کلانتری و همکاراناست که یک سلسله عناصر فرهنگی و تاریخی را در فرد یا گروه انسانی تحریک می

های فرهنگی  در نهایت، هویت در این تحقیق عبارت است از »ادراک فرد از خود، بر اساس درونی کردن ویژگی(.  1389همکاران،  

 : آید و دو پیامد همزمان داردکه از رهگذر روابط اجتماعی با دیگران به دست می تاریخی مهم،

 های مشابه داشته و بعنوان گروه )ما( شناخته می شوند احساس تعلق به و پیوند با افرادی که ویژگی -

 های متفاوت دارند«. تمایز فرد و گروه از دیگرانی )آنها( که ویژگی -

 
7 . O'Hagan 



 

ن تعریف لازم است. اول اینکه این تعریف ماهیتا تعریفی اجتماعی از هویت و متمایز از هویت ذکر چند نکته درباره ای

 8دهد که وجوه مشترکی با فرد دارند، چنانچه دیووس ای تشکیل میفردی است و هسته اصلی آن را تعلق به گروه و جامعه

گذاریم. بعبارتی هویت  ند که با دیگران به اشتراک میداهایی می( هویت اجتماعی را فرآیندی از تعریف خود با ویژگی2011)

شود و عنصر صرفا یکی شدن خود نیست، بلکه یکی شدن با خود و دیگران است. دوم اینکه هویت در نهایت به تعلق ختم می

باط بین افراد،  باشد، چرا که اساسا بدون وجود ارتباشد. سوم اینکه، ارتباط از عناصر کلیدی این تعریف میجدانشدنی آن می

گیری معنا و درک آن بی مورد است. هویت همواره مفهومی ارتباطی بوده است به این معنا که ما بوسیله تشابهات و  فرض شکل

 (.1386و دغاقله،   1386شویم )اختر شهر، تفاوتهایی با دیگران شناخته می

 هویت دینی  -2-2-2

های اعتقادی  شامل عضویت در یک گروه مذهبی، قبول سیستم  شود کههویت دینی بعنوان یک هویت جمعی تعریف می

های مرتبط با مذهب است. این تعریف از هویت دینی  های دینی، تعلق و تعهد به گروه دینی و شیوه آن، حمایت از اهمیت ارزش 

یت دینی را به کمک  توان فضای مفهومی هوسازد. میبعنوان هویت جمعی آنرا از هویت معنوی بعنوان هویت فردی متمایز می

شود، که تر ساخت. گرایش درونی، اغلب با مفهوم معنویت شناخته میاصطلاحات )گرایش درونی( و )گرایش بیرونی( روشن

گیری بیرونی،  های درونی و عقاید در سطح فردی است. افراد دارای جهت بیشتر مربوط به انگیزه تعامل افراد با مجموعه ارزش 

یابند که برای آنها امنیت، جامعه، پایگاه، رضایت از  طیف قرار دارند و دین خود را از آن رو ارزشمند می  در انتهای مخالف این

 (.  2010، 9و سئول 2010آورد )رینولدز، خود و اعتماد به نفس و خدمات خوب دیگری به ارمغان می

  10مجازی  فضای -3-2-2

مورد   1982تخیلی در سال    –های علمی  نویسنده کانادایی رمان  11گیبسون فضای مجازی برای اولین بار توسط ویلیام  

ی فرا  بسون واژهگی  13ی فضای مجازیباشد که به جای واژهمی   12تخیلی نرومنسر  – نام این رمان علمی     . استفاده قرار گرفت

توان برای توصیف تمام انواع منابع اطلاعاتی موجود شده از طریق  را مورد استفاده قرار داده است. فضای مجازی را می  14فضا 

 
8 . Deaux 
9 . Seol 
10 . Cyberspace 
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13.  Cyberspace 
14.  Metaspace 



 

ای های رایانهو دیجیتالی است که توسط شبکه   15ای به کار برد، فضای مجازی نوع متفاوتی از واقعیت مجازیهای رایانهشبکه

 شود آن را با شبکه جهانی اینترنت مترادف شمرد. یشودکه کمابیش مهم پیوند تأمین می

نماید: »فضای مجازی، مکان نیست« ی عصر اطلاعات فضای مجازی را بدین سان تعریف مینویسنده  16مانوئل کاستلز

نمایید و افرادی را  میکنید و بعد در فضای مجازی گردش ها، شما در محل خودتان زندگی می دالان و راهرویی است بین مکان

توانید با استفاده از فضای مجازی در جهان ذهنی خودتان باشید.  کنند اما میملاقات خواهید کرد که در جای دیگری زندگی می

کنیم، با افراد دیگر، تفکرات بنابراین فضای مجازی نوعی فرا فضا، و فضای ذهن است. فضایی که ما هر روز در آن فعالیت می

 (.  47:  1384و در زمانهای متفاوت تعامل داریم )کاستلز و اینس، متفاوت 

 

 چارچوب نظری .4

 نظریات مرتبط با هویت  - 1- 3- 2

 نظریه پیتر برگر   - 2- 1- 3- 2

چارچوب  تغییرات  و  مدرنیته  بین  رابطه  تحلیل  و  بررسی  با  همکارانش  و  واقعیت برگر  آن،  تبع  به  و  شناختی  های  های 

یافتند که تفاوت چشمگیر و عظیمی بین سنت )زیست جهان سنتی( و جهان مدرن ) آنها اشاره  اجتماعی، به این نتیجه دست  

کنند انسان به حکم انسان بودنش، ناگزیر از زیستن در کنند( وجود دارد. آنها بیان میای به تفکیک مدرن و پست مدرن نمی

در صدد بیان همین ویژگی بنیادی هستی انسانی  بخشد و زیست جهان  یک جهان؛ یعنی واقعیتی است که به زندگی معنا می

:  1375های انضمامی بسیار مهم است، )برگر و لاکمن،  است؛ همچنین فهم زیست جهان برای تحلیل جامعه شناختی موقعیت

122) 

نامه خویش  ریزی زندگی فرد، در معنایی است که او به زندگیبا توجه به چارچوب نظری برگر و همکارانش، مرکزیت برنامه

و نیز معانی فراگیر جامعه نسبت می دهد که همگی به بروز پیامدهای بسیار مهم هویتی برای فرد در جامعه مدرن دامن می  

در روان شناسی علمی توصیف می شود؛ بلکه بیشتر تجربه واقعی فرد درباره خود    زنند. منظور آنها از هویت، چیزی نیست که

در یک موقعیت اجتماعی خاص منظور است؛ به سخن دیگر، منظور آنها از هویت، طریقی است که در آن، افراد به تعریف خود  

ابع توصیفی پدیدار شناسانه )فارغ از هرگونه می پردازند. هویت به این معنا، بخشی از یک ساختار معین آگاهی است؛ از این رو، ت

 (. 84: 1381داوری معرفت شناختی یا روان شناسانه( است )برگر و لاکمن، 

 
15 . Virtual Reality 
16 . Manuel Castells 



 
کنند. به نظر آنان فروپاشی  برگر و همکارانش پیامد وضعیت کنونی جهان را از منظر هویت چندان مناسب ارزیابی نمی

ها خود را در جامعه های نهادینی که تاکنون از طریق آن ر مخالفت با نقشجهان یکپارچه سنتی باعث شده که فرد عمدتاً »د

کرد، به باز تعریف هویت و اعتبار ذاتی آن بپردازد. اینک روابط دوجانبه بین فرد و جامعه و بین هویت ذهنی و هویت  بیان می

»مأوایی«  برای »خودِ« فرد نیستند. بلکه به جای   آید. نهادها دیگرآمیز، به تجربه درمی ها، به صورتی منازعهعینی از طریق نقش 

ها زین پس به »خود« شوند. نقشسازند، بدل میکنند و بیگانه میگر که »خودِ« فرد را تحریف میهایی سرکوبآن، به واقعیت

دارند. گویی  هان میبخشند، بلکه همچون »حجاب وهم«، خودِ فرد را نه تنها از دیگران، که از آگاهی خویش نیز پنفعلیّت نمی

نهادها )به اصطلاح حوزهفقط در شکاف از اشغال  تواند به  های خصوصی زندگی اجتماعی(. است که فرد میهای خالی مانده 

یابی یا تصریح خویش امید بندد. از این پس، هویت واقعیتی مشخص از نظر عینی و ذهنی نیست، بلکه به هدف نوعی  خویشتن 

وجویی مداوم برای رسد که انسان مدرن تقریباً محکوم به جست شود. به نظر میدشوار تبدیل می  وجوی غیر مستقیم وجست 

شود که چرا امروزه احساس »از خودبیگانگی« و نیز بحران هویت همراه با آن،  بازیابی خویشتن است. با درک این نکته روشن می

تر به عنوان موضوع تعریفی اجتماعی، تا واقعیتی  دی خود، بیشاین چنین در میان جوانان شدید است. در واقع »جوانی« به خو

های نهادی گستردة جامعة مدرن »برکنار« مانده است. به همین شود که از اشغال ساختشناختی، فضایی خالی تلقی میزیست 

نیز جست از خودبیگانگی، و  برای تجربة حادترین شکل  برای کشف  وجوی  دلیل، جوانی به طور همزمان به جایگاهی  شدید 

   (.101شود« )همان:هایی مطمئن تبدیل میهویت

 نظریه کاستلز   - 4- 1- 3- 2

تفاوت قائل  آید، لذا بین هویت و نقش  کاستلز مدعی است که هویت بعنوان منبعی از معنا و تجربه برای افراد به حساب می

اس نیرومندتری  با نقش، منبع معنایی  از آن جهت که هویت در مقایسه  ت و دربرگیرنده فرآیندهای ساختن خویش و است، 

دهنده کارکردهاست. وی بر این باور است که دهنده معناست ولی نقش، سازمانفردیت یافتن است. به بیان ساده، هویت سازمان

ه کسی ی اصلی این است که چگونه، از چه چیزی، توسط چشوند، اما مسألهها برساخته میاز دیدگاه جامعه شناختی تمام هویت

شناسی، نهادهای تولید و  ها از مصالحی مثل تاریخ، جغرافی، زیستدهد برای برساختن هویتو به چه منظوری؟ او پاسخ می

های  شود. اما افراد، گروهبازتولید، خاطره جمعی، رویاهای شخصی، دستگاه و جهاز قدرت، و وحی و الهامات دینی استفاده می

های فرهنگی که ریشه پرورانند و معنای آنها را مطابق با الزامات اجتماعی و پروژهواد خام را میاجتماعی و جوامع، تمامی این م

کنند. براین اساس کاستلز با گیدنز موافق است که هویت مکانی آنها دارد از نو تنظیم می  -در ساخت اجتماعی و چهارچوب زمانی 

اش به طور همان خود است که شخص بر حسب زندگی نامهصلت متمایزی نیست که فرد صاحب آن باشد، بلکه  شخصی، خ

ای که رغم برساخت خود و فرد بر اساس صفات فرهنگی، زمینهفهمد. البته وی بر این نکته هم: تأکید دارد که علیبازتابی می



 
باشند. به  درت میهای فرهنگی را محصور کرده است نیز از اهمیت زیادی برخوردار است که همان روابط قاین افراد و ویژگی

 (. 2006و کاک،  1389ها از نهادهای مسلط نیز ناشی شوند )کاستلز، عبارتی ممکن است هویت

کاستلز بخشی از تحلیل خود از عصر اطلاعات را به این قضیه اختصاص داد که جهان و زندگی ما با جریان های متضاد  

های مختلف  ا یادآوری این نکته که جهانی شدن و مقاومت هویت( وی ب2003اند )تاملینسین،  جهانی شدن و هویت شکل گرفته

(، به جریان چگونگی بوجود آمدن این تضادها بین  2006فرهنگی در برابر آن، طی پانزده سال گذشته رخ داده است )کاستلز،  

د آمدن شکاف بین ها در مواجهه با جهانی شدن و بوجوالعمل دولتکند و معتقدست عکسها اشاره میجهانی شدن و هویت

های جمعی خود شده است و این ناشی  دهی به هویتدولت و مردمش، موجب افزایش تلاش افراد بسیاری برای تعیین و شکل

های خود را بر دانند. بنابراین آنها تمایل یافتند که هویتاز احساس بیگانگی افراد از دولتی است که دیگر آنرا نماینده خود نمی

رسد علت  در زمانی است که به نظر می  ی خود بنا کنند. از اینرو هویت برای افراد به منزله روشی از برساخت معنا های تاریخپایه

های مدرن از بین رفته باشد. در علوم اجتماعی، هویت فرآیندی است که توسط آن افراد صفتی فرهنگی کسب  وجودی دولت

دهنده فرهنگ، تاریخ، عناصر زبان  شود که نشانتجارب شخصی برساخته می  کنند تا زندگی خویش را معنادار سازند. هویت بامی

 (. 2006شناختی و جغرافیایی است )کاستلز، 

 نظریات مرتبط با رسانه و فضای مجازی   - 2- 3- 2

 نظریه استفاده و خشنودی     - 1- 2- 3- 2

های جمعی از این طریق با  افراد است و رسانهاساس رویکرد استفاده و خشنودی ارضای نیازهای اجتماعی و روان شناختی  

های خانوادگی، یا از تواند از متحوای یک رسانه، یا از یک نوع برنامه مثل تماشای سریالکنند. رضایت میدیگر منابع رقابت می

ل تماشای تلویزیون مواجهه عمومی با رسانه مثل تماشای تلویزیون و یا از زمینه اجتماعی که در آن رسانه استفاده می شود مث

)بلوملر و کاتزا  آید  با خانواده به دست  انتخاب رسانه معتقد است:  (.  1974،  17همراه  تأثیر خلق و خو در  با نشان داد  زیلمن 

برنامهبی انتخاب  تشویق میحوصلگی  را  برانگیز  هیجان  محتوای  با  با  های  های  برنامه  انتخاب  روحی مشوق  فشارهای  و  کند 

باشد. یک برنامه ممکن است باعث ارضا نیازهای متفاوت نزد افراد مختلف گردد. نیازهای گوناگون با  ش میمحتوای آرامش بخ

 (. 1994، 18انواع شخصیت، زمینه ها و نقش های اجتماعی مربوط می باشد )چندلر

 
17 . Blumler, J., & Katz, E.    
18 . Charndler 



 
ها  ی شود از رسانهکند. به جای این که توسط رسانه ها دستکارفرد محتوای رسانه را برای ارضای نیازهایش انتخاب می

این نظریه، در آغاز فعالیت مخاطب را برای (.  2000،  19برای ایجاد تأثیراتی که آنها می خواهند استفاده می کنند )باران و دیوس 

توضیح از مخاطبانی مطرح کرد که کمتر مستعد تأثیرات رسانه هستند. ولی اخیرا محققان این مفهوم را برای توصیف مخاطبانی  

فرض های اصلی تئوری عبارتند از : مخاطب  (.  1997،  20تر به پیام های رسانه هستند به کار می برند )جونکی و رابینکه حساس  

فعال است، یعنی مخاطب در رفتار ارتباطی خود دارای انگیزه و هدف است. مخاطب تصمیم می گیرد که رسانه خاصی را انتخاب 

 ( 1997،  21ی ویژه را ارضا کند )وینسنت و باسیل و از آن استفاده کند تا نیازها و خواسته ها

دیدگاه استفاده و خشنودی در مورد فضای مجازی بنیان کار خود را نیاز کاربران به رسانه ها و فعال بودن آن ها قرار می  

در کنار سؤال  "کنندمردم با رسانه ها چه می  "بیان شد و پرسش کلیدی ( 1959دهد. این دیدگاه اولین بار توسط الیهو کاتز )

مورد توجه قرار داد. در این نظریه مخاطب فعال است و قسمت اساسی استفاده از فضای   "رسانه ها با مردم چه می کنند"پیشین  

مجازی را به هدف خود اختصاص می دهد و بر اساس رضایتی که از رسانه و فضای مجازی دارد، از آن استفاده می کند، فعال  

بل از هر چیز، به انگیزه صریح و مؤکد او در انتخاب محتوا و برنامه های مورد نظر ارتباط دارد. مردم برای بودن یک مخاطب ق

دستیابی به آسایش، سازش، هدایت، اطلاعات و شکل گیری هویت شخصی، از رسانه ها استفاده می کنند، مخاطبان اغلب به  

برای آن ها فراهم کند که ملاک این خشنودی به نیازها و علایق    صورت پویا، در جستجوی محتوایی هستند که رضایت بیشتری

، این رویکرد مشخص می کند که وسایل ارتباط اجتماعی چه کاربردی برای مخاطبان (1397فرد ارتباط دارد )بشارتی فرد،  

 دارد.

. یکی از نیازهایی که مخاطبان به  های فرد فرد مخاطبان بستگی داردها یا انگیزهاستفاده از رسانه به نیازها، آرزوها، نگرش

آورد نیازهای اجتماعی که تعامل و گفت و گو با دیگر افراد است. افراد معتاد به فضای مجازی به دنبال روابطی  رسانه روی می

اد فراتر از تعامل اجتماعی دنیای واقعی هستند و به دنیای مجازی گرایش دارند، این محیط موجب خشنودی و در عین حال اعتی

بیاورد   روی  فضای مجازی  به  دوباره  معتاد  فرد  باعث می شود  و گو  اتاق گفت  و  مثال محیط چت  عنوان  به  افراد می شود. 

 (. 1394)نگارستانی، 

 سازینظریه برجسته  - 2- 2- 3- 2
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برجسته  اند. در واقع نظریه  انجام داده   1972ها را درباره نظریه برجسته سازی در سال  مک کامبز و شاو نخستین پژوهش

میلادی )الگوی اثرات  60و    50سازی زمانی مطرح  گردید که محققان از موضع نظریه مسلط در پژوهش ارتباط جمعی در دهه  

مطالعه نمودند. این نظریه را   1368محدود( راضی نبودند. مک کامبز و شاو برجسته سازی را در مبارزه ریاست جمهوری سال  

نمایند و بر اهمیت نگرش درمورد موضوعات متفاوت هایی معین میای، اولویت ای هر مبارزههای جمعی بربیان کردند که رسانه

در این نظریه بر شکل پیام )در قالب سرگرمی، خبری،...( تأکید می شود که می تواند   .(1381گذراند )سورین و تانکارد، اثر می

 به صورت ابزاری در جهت تأثیر گذاری بر مخاطب به کار رود. 

 

 

 

 

 نظریه کاشت  - 3- 2- 3- 2

های فرهنگی« است. این  بر روی پروژه »مطالعه شاخص  1960نظریه کاشت حاصل تحقیقات جرج گربنر در اوایل دهه  

های مدرن چنان جایگاه محوری در زندگی روزمره ما پیدا کرده است که منجر به غلبه نظریه عبارتست از اینکه در میان رسانه

شده   نمادینه  محیط  بر  پیامآن  )مک و  است  گرفته  را  جهان  شناخت  سایر  و  شخصی  تجربه  جای  واقعیت،  مورد  در  هایش 

ها در سطح شناختی بوده و مربوط به این موضوع است که قرار گرفتن در  این نظریه یکی از اشکال اثر رسانه  (. 77  :1380کوایل،

واقعیت خارجی، شکل دهد؟ نظریه کاشت یا اشاعه برای ارائه الگویی تواند به باورها و تلقی عموم از  ها، تا چه حد میمعرض رسانه

کنند  هایی باشد که اساسا در سطح برداشت اجتماعی، عمل می از تحلیل، تبیین شده است تا نشان دهنده تأثیر بلند مدت رسانه

ر در جهان بینی و نظام ارزشی  این نظریه معتقد است که تلویزیون در بلند مدت موجب تأثی(.  397:  1381)سورین و تانکارد،

بخشد. در واقع نظریه گربنر با تفاوت  شود و به آنها نگرش تلویزیونی واحدی در مورد واقعیات میبینندگان پر مصرف خود می

   (. 397:  1381کند )سورین و تانکارد، قائل شدن بین مخاطب عادی و پرمصرف، تأثیر زیاد بر مخاطب پرمصرف را اثبات می

 تحقیقروش   .5

باشد. زیرا در این پژوهش واحد مشاهده فرد می  .است   پیمایشی  پژوهش   روش  مطالعه،  مورد  موضوع  ماهیت  به  توجه  با

آموزان متوسطه دوم شهرستان زابل هستند که با  بررسی در سطح فردی است و اطلاعات لازم از پاسخگویان که همان دانش

دوم   متوسطهآموزان دختر و پسر مقطع  ی دانشی آماری پژوهش، کلیه. جامعهشودآوری میاستفاده از ابزار پرسشنامه جمع

نفر از   366ای بوده که با استفاده از فرمول کوکران  گیری تصادفی طبقه شهرستان زابل هستند. در این تحقیق روش نمونه 



 
برای برآورد اعتبار پرسشنامه از روش آلفای کرونباخ استفاده    اند. شده  انتخابآموزان مقطع متوسطه دوم شهرستان زابل  دانش

 شود.محاسبه می spssافزار از طریق نرم شده است. ضریب آلفای کرونباخ

 . ضریب آلفای کرونباخ برای متغیرهای پرسشنامه 1جدول  

 ضریب آلفای کرونباخ  مقیاس 

 نوع استفاده از اینترنت
 0.82.4 مثبت

 0.84.8 منفی

 هویت دینی 

 0.81 بعد شناختی 

 0.81 بعد وابستگی 

 0.77 بعد تعهدی

ها بر مبنای  تحلیل و توصیف داده  شدند.   تجزیه و تحلیل     spssهای جمع شده پس از کدگذاری از طریق نرم افزار  داده

جهت    anovaو همچنین    Tهای ضریب همبستگی و آزمون  های آماری از قبیل آمارهای توصیفی و آزموندرصد گیری روش

 ایم. های مورد بررسی اقدام نمودهتایید یا عدم تایید فرضیه 

 متن پژوهش  .6

 متفاوت است.آموزان بر حسب جنسیت فرضیه اول: هویت دینی دانش

دهد  های مستقل استفاده شده است. نتایج نشان میآموزان از آزمون تی نمونهبرای آزمون رابطه بین جنسیت و هویت دینی دانش

بوده که اختلاف میانگین برابر    78.33و میانگین هویت دینی پسران برابر    78.00به طور کلی میانگین هویت دینی دختران برابر  

توان باشد. لذا میدرصد معنادار نمی  95بوده که در سطح اطمینان   0.433و سطح معناداری آن برابر   0.314ابر  بر  tمقدار    0.33

باشد.  آموزان دختر و پسر شهر زابل به لحاظ آمارای دارای تفاوت معنادار نمیاستنتاج کرد که میزان هویت دینی در بین دان

 آمده است.  2نتیجه این یافته در جدول شماره  

 های مستقل برای مقایسه میانگین هویت دینی برحسب جنسیت آزمون تی نمونه.2جدول

 T p- valueمقدار  میانگین  تعداد  ابعاد متغیر مستقل  متغیر مستقل  متغیر وابسته 



 
 0.433 0.314 78.00 173 دختر  جنسیت  هویت دینی 

 78.33 168 پسر

01/0 >   **p 05 /0 > *p 

/0 >   **p 05  /0 > *p 

آموزان مقطع متوسطه دوم شهرستان زابل رابطه وجود وم: بین میزان استفاده از فضای مجازی با هویت دینی دانشفرضیه د

 دارد.

تحلیل واریانس استفاده    آموزان برحسب میزان استفاده از اینترنت از آزمونبرای بررسی تفاوت میانگین هویت دینی دانش

 95که در سطح اطمینان    0.100و معناداری آزمون تحلیل واریانس برابر است با    1.96برابر    fقدار  نتایج نشان داد مشده است.  

آموزان رابطه معناداری به لحاظ آماری  باشد. بعبارت دیگر بین میزان استفاده از اینترنت و هویت دینی دانشدرصد معنادار نمی

 ست. مده اآ 3نتیجه این یافته در جدول شماره  .مشاهده نشد 

 

 

 تحلیل واریانس برای سنجش رابطه بین میزان استفاده از اینترنت و هویت دینی .3جدول

 ONE WAY ANOVA ابعاد متغیر مستقل متغیر مستقل  متغیر وابسته 

 f p-valueمقدار  میانگین 

 0.100 1.960 77.98 یک تا دو ساعت  میزان استفاده از اینترنت هویت دینی 

 78.79 ساعت سه تا چهار 

 76.28 چهار تا پنج ساعت 

 80.17 بیشتر از پنج ساعت

 76.92 کل

01/0 >   **p 05 /0 > *p 

 آموزان مقطع متوسطه دوم زابل رابطه وجود دارد.م: بین مدت آشنایی و استفاده از اینترنت با هویت دینی دانشفرضیه سو

ن تحلیل واریانس استفاده  آموزان برحسب مدت آشنایی با اینترنت از آزمودینی دانشبرای بررسی تفاوت میانگین هویت  

  95که در سطح اطمینان    0.812و معناداری آزمون تحلیل واریانس برابر است با    0.555برابر    fنتایج نشان داد مقدار    شده است.



 
عناداری به لحاظ آماری  آموزان رابطه میت دینی دانشباشد. بعبارت دیگر بین مدت آشنایی با اینترنت و هودرصد معنادار نمی

 آمده است.  4. نتیجه این یافته در جدول شماره مشاهده نشد 

 تحلیل واریانس برای سنجش رابطه بین مدت آشنایی با اینترنت و هویت دینی.4جدول

 ONE WAY ANOVA ابعاد متغیر مستقل متغیر مستقل  متغیر وابسته 

 f p-valueمقدار  میانگین 

 0.812 0.555 76.05 یک سال و کمتر مدت آشنایی با اینترنت  هویت دینی 

 76.07 بین یک تا دو سال

 78.37 بین دو تا سه سال 

 76.63 بین چهار تا پنج سال 

 75.50 پنج سال و بالاتر

 76.92 جمع

01/0 >   **p 05 /0 > *p 

 آموزان مقطع متوسطه دوم زابل رابطه وجود دارد.نوع استفاده از اینترنت با هویت دینی دانشم: بین فرضیه چهار

پیرسون استفاده  آموزان از آزمون همبستگی  برای آزمون فرضیه رابطه بین نوع استفاده از اینترنت و هویت دینی دانش

اینترنت و هویت دی از  استفاده  نتایج نشان داد که بین نوع  آموزان مقطع متوسطه شهر زابل همبستگی نی دانششده است. 

دست آمده در حد متوسط و نسبتا بالا و مقدار ضریب همبستگی پیرسون برابر  معنادار و مثبت وجود دارد. شدت همبستگی به

  P=  0.000      r= 0.462آمده است.  5باشد. نتیجه این یافته در جدول شماره می 0.0000و سطح معناداری برابر  0.462

 آموزان ضریب همبستگی پیرسون بین نوع استفاده از اینترنت و هویت دینی دانش.  5جدول

 p- value مقدار همبستگی پیرسون  تعداد متغیر مستقل  متغیر وابسته 

 0.000 **  0.462 341 نوع استفاده از اینترنت  هویت دینی 

01/0 >   **p 05 /0 > *p 

 تحلیل رگرسیونی



 

ای بودن متغیر وابسته )هویت ها بر متغیر وابسته، با توجه به فاصله تأثیر همزمان متغیرهای مستقل و ابعاد آن برای بررسی  

نمایند از رگرسیون خطی بهره گرفتیم  دینی( و مشاهده اینکه متغیرهای تحقیق چند درصد از تغییرات متغیر وابسته را تبیین می

 کنیم.که نتایج آن را در ذیل ارائه می

غیر مستقل محاسبه شده بینی شده و مقدارهای واقعی مت، ضریب همبستگی بین مقادیر پیش  Model Summaryدر جدول  

دهد متغیر نوع استفاده از اینترنت حدود  باشد که نشان میمی  0.214ورد شده برابر  ر این پژوهش مقدار ضریب تعیین برآداست.  

 کند. تبیین میدرصد از تغییرات متغییر هویت دینی را  24

Model Summary 

Model R R Square Adjusted R Square Std. Error of the Estimate 

1 0.462a 0.214 0.211 11.76768 

a. Predictors: (Constant),  استفاده از نت 

 

در   Sig توجه به مقدارو برآورد پارامترها را مشاهده آورده شده است. با  (ANOVA) در بخش بعدی جدول آنالیز واریانس

توان گفت که مدل رگرسیونی توانسته است، نسبت به حالت تصادفی، واریانس متغیر وابسته را بیشتر  می Anova جدول

 باشد.  می 0.05 و کمتر sig = 0.000 توصیف کند، زیرا 

 

ANOVAa 

Model Sum of Squares df Mean Square F Sig. 

1 Regression 12755.849 1 12755.849 92.114 .000b 

Residual 46944.169 339 138.478   

Total 59700.018 340    

a. Dependent Variable:  هویت دینی 

b. Predictors: (Constant),  نوع استفاده از اینترنت 

ظاهر شده. مقدار ثابت یا همان »عرض از مبدا« برابر  Coefficients ضرایب رگرسیونی یا همان برآورد پارامترها هم در جدول

 :بدست آمده. بنابراین معادله خط به صورت زیر در خواهد آمد 0٫462و »شیب خط« نیز  21٫965با 

 هویت دینی  = 21.965+0.462 

Coefficientsa 

Model Unstandardized Coefficients Standardized Coefficients t Sig. 

B Std. Error Beta 

1 (Constant) 21.965 5.762  3.812 .000 

نوع استفاده از 

 اینترنت 
1.053 .110 .462 9.598 .000 

a. Dependent Variable:  هویت دینی 



 
 

 گیری نتیجه   -7

 .  نکرد یافت زابل شهرستان آموزاندانش دینی  هویتی و جنسیت بین معناداری ارتباط پژوهش   هاییافته

  شامل   مجازی  فضای  از  استفاده  با  مرتبط  حیطه  سه  در  را  آموزاندانش  دینی  هویت  که  مطالعه  این   هاییافته  تحلیل

  استفاده   و  حضور  مدت  و  میزان  صرف  دارد  آن  از  نشان   دهد، می  قرار  ارزیابی   و   بررسی  مورد   اینترنت  از  استفاده   نوع  و   مدت  میزان،

 میان  از  تحقیق  این  نمونه  افراد  اینکه  به  توجه  با  ندارد؛  معناداری  تأثیر  آموزاندانش  دینی  هویت  تضعیف  بر   مجازی  فضای  از

  ترینمحروم  از  یکی  استان  این  اینکه  به  توجه  با   و   شدند  انتخاب  بلوچستان  و  سیستان  استان  در  واقع  زابل  شهرستان  آموزاندانش

 آموزان دانش  از  بسیاری  گفته  به  همچنین  و  برند، می  سر  به  اقتصادی  تنگنای   در   مردم  از  بسیاری  که  است  کشور  های استان 

  دلیل   به  تحقیق  در  کنندهمشارکت  آموزاندانش  از  بسیاری  بنابراین.  است  ضعیف  مناطق  بسیاری  در  اینترنت  سرعت  وضعیت

  خود   والدین  تابلب  یا   گوشی  از  و  نداشتند  اختیار  در  شخصی(  لبتاب  و  موبایل)  اینترنت  از  استفاده  وسیله  خانواده  پایین  درآمد

  در . باشد تاثیرگذار اینترنت از استفاده میزان  کاهش در است ممکن  امر همین  که  کردندمی استفاده روز از مشخصی  ساعات در

 رابطه   این  بررسی  مورد  پیشین   تحقیقات  بیشتر  در  حالیکه  در  نشد  معنادار  دینی   هویت  با  اینترنت  از  استفاده  میزان  تحقیق  این

  گوشی   نداشتن  اختیار  در  و  اینترنت  پایین  سرعت   تواندمی  تحقیق،  این   در  آن  نشدن   تایید   دلایل  از  که  بود  آمده  دست  به  معنادار

  نظر   از  مجازی،  فضای  و  اینترنت  از  استفاده  نوع   ولی .  باشد  روز   شبانه  طول  تمام   در  اینترنت  به  اتصال   برای  شخصی  تاب لب  و

  از  حرکت  در  آنان  تمایل  و  آموزاندانش  دینی  هویت  در  اخلاق،  و  عرف   با  ناسازگار  و   اخلاق   و  عرف   با  سازگار  محتوای  از  استفاده

  از   برخی  در  را  کاربران  اصیل  هویت  کهاین  حداقل  و  بوده  تأثیرگذار  مدرن  و  بازتابی  هویت  سوی  به  دینی  اصیل  و  سنتی  هویت

  جامع  شناسیآسیب   یک  با  اما  است؛  گریزناپذیر  مجازی،  فضای  در  حضور  پذیرش  رسد،می  نظر  به  .کندمی  تشکیک  دچار  هاحیطه 

  دینی  هویت  تقویت  جهت  در  فرصت  یک  عنوان  به  آن  از  توانمی  ارتباطی،  هایظرفیت  همه  از  استفاده  و  درست  ریزیبرنامه  و

 .جست بهره

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Abstract 

 

 The present research was conducted under the title "Investigation of the effect of 

virtual space on the religious identity of students, a case study of the second 

secondary students of Zabul city", in 2023. This research sought to investigate 

the effect of virtual space on religious identity among secondary school students 



 
in Zabul city, and in this regard, some other factors that affect religious identity 

have been identified and their effectiveness has been determined. The theoretical 

framework of the research was inspired by theories related to identity such as 

Stewart Hall, Peter Berger, Castells and theories related to virtual space such as 

highlighting and planting theories. The research method in this research was a 

survey and the data collection tool was a questionnaire. The validity of the 

instrument was determined by the formal method and its reliability was 

determined by Cronbach's alpha. 341 secondary school students were randomly 

selected as a sample, and the questionnaire was given to them. The results showed 

that the main hypothesis of the research, which states the relationship between 

the virtual space variable and religious identity, is not meaningful. In examining 

the relationship between contextual variables and religious identity, the results 

showed that the relationship between gender and religious identity of students 

was not statistically significant Also, examining the relationship between the 

duration of familiarity with the Internet and religious identity was not significant, 

but the relationship between the type of use of the Internet and the religious 

identity of students is significant.  

 

Key words: religious identity, virtual space, Internet, type of Internet use, Zabul 

city. 
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